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Аннотация. На материале нескольких видеороликов из социальной сети TikTok описан поджанр интер-
нет-комментария для продвижения видеоролика. К данному поджанру интернет-пользователи прибегают,
чтобы расширить зрительскую аудиторию автора комментируемого видеоролика, в том числе с целью
содействовать монетизации контента. Установлено, что характерными особенностями первичных интер-
нет-комментариев для продвижения видеороликов является отсутствие смысловой связи между ними
и содержанием видеоролика и, как правило, направленность на получение как можно большего чис-
ла вторичных комментариев иных пользователей. Первичные и вторичные интернет-комментарии для
продвижения видеоролика образуют ветку комментариев. Интернет-комментарии для продвижения ви-
деороликов могут представать в форме вопросов личного и бытового характера; побуждений совершить
определённое действие, связанное с письмом (например, поставить точку в ответ на первичный ком-
ментарий); словесных игр в письменной форме (к примеру, «Города»); побуждений совершить действие
с ограниченным множеством (алфавитом, рядом простых чисел). Вторичные интернет-комментарии мо-
гут представлять собой невербальный текст (эмодзи). Наиболее простой формой интернет-комментария
для продвижения видеоролика признаются глагол продвигаю, его формы, констатирующие высказывания
типа «Пишу это для продвижения ролика».
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Abstract. The paper describes the subgenre of an Internet comment for video promotion based on several
videos from the TikTok social media. The users resort to this subgenre in order to expand the viewer audience
of the author of the video commented on and in order to aid content monetization. It has been established
that the characteristic features of primary Internet comments for promotion of videos include the absence
of semantic connection between the comments and the content of the video and, as a rule, the intention to
generate as many secondary comments from other users as possible. Primary and secondary Internet comments
for promotion of the video form a comment thread. Internet comments for video promotion can be presented in
the form of personal and casual conversational phrases; calls to perform a certain action related to typing (e.g.,
type a full stop in response to the primary comment); word games in written (typed) form, such as the Cities
game; calls to perform an action with a limited multitude (alphabet, prime number sequence, etc.). Secondary
Internet comments may include non-verbal texts (e.g., emojis). The most basic form of an Internet comment
for promotion of videos is considered to be the phrase “I promote” (продвигаю), other phrases with this verb,
and statements such as “I’m commenting here for video promotion” (Пишу это для продвижения ролика).
Keywords: subgenre, internet commentary, promotion, TikTok, video clip, cue-stimulus, cue-response, internet
comment thread
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Введение

В статье Т. Н. Колокольцевой «Интернет-
комментарий как сетевой жанр: общая ха-
рактеристика, диалогический потенциал, про-
блемы классификации» [1], опубликованной
в журнале «Жанры речи» (№2–2024), «пред-
ставлена характеристика такого относительно
нового сетевого жанра, как интернет-коммен-
тарий» (сохранён курсив исходного текста. –
Д. С.). Мы хотели бы обратить внимание
на новейший поджанр интернет-комментария,
развившийся с получением интернет-пользо-
вателями возможности монетизации контента,
а именно с приходом на русскоязычный ме-
диарынок платформы TikTok.

Появление социальной сети TikTok дало
возможность интернет-пользователям широко
распространять, продвигать свой творческий
видеопродукт. «Продвижение – это инстру-
мент, который поможет продемонстрировать
уже готовое видео большему количеству
зрителей». Способствует продвижению видео-
контента в том числе «количество просмотров
видео», «количество лайков, комментариев
и репостов видео»1. Широкий охват аудито-
рии, который выражается во множестве ком-
ментариев к видеоролику, открывает путь для
монетизации контента. «TikTok уже встроен
в новую логику, согласно которой творче-
ский труд интернет-пользователей, ещё столь
недавно действительно в полной мере безвоз-
мездный и анонимный, начинает приобретать
ценность, в том числе в глазах самих произво-
дителей, поскольку они осваивают механизмы
его монетизации, наблюдая истории успеха
других просьюмеров – в частности, блогеров»
[2: 104].

Продвижение контента воспринимается ин-
тернет-пользователями как бескорыстная бла-
готворительная помощь. Это на базовом
уровне коррелирует с социальной наградой,
одобрением, стремление к которому в чело-
веке закладывается с детства, и в конечном

счёте активизирует вентральный стриатум
(«центр вознаграждения»). Как следствие –
поднятие настроения, всплеск нейромедиато-
ров у зрителей, принявших участие в судьбе
видеоролика2.

Основная часть

Желание зрителей содействовать продви-
жению видеоконтента при помощи коммента-
рия к видеоролику с затратой минимальных
речевых усилий привело к развитию особого
поджанра, который можно назвать интернет-
комментарием для продвижения видеоро-
лика3. Одним из наиболее показательных
примеров в русскоязычном сегменте платфор-
мы TikTok будут комментарии к видеороликам
со звуковым сопровождением в виде трека
«Dance You Outta My Head». Это песня аме-
риканской артистки Кэт Дженис, боровшейся
с раком. В начале 2024 г. певица при-
звала пользователей слушать композицию,
объяснив, что доходы от этого (благодаря
механизмам монетизации контента) пойдут
на обеспечение её семилетнего сына4.

К видеоролику пользователя «Аня Дрей-
ман» (https://vm.tiktok.com/ZMrj5NwBV/) (рис. 1)
были написаны, к примеру, следующие ком-
ментарии, целью которых было именно
продвижение композиции «Dance You Outta
My Head», звучащей на фоне (здесь и далее
орфография и пунктуация авторов при цити-
ровании сохранена):
(1) «сколько% на телефоне»;
(2) «ставим точки и продвигаем!!!»;
(3) «Кто вам больше нравится? Кошка или

собака?»;
(4) «что выберите? Какао или молочный кок-

тейль?»;
(5) «что выберите получать 1$ в минуту

или получить 100.000$»;
(6) «что выбираете? Спать или есть»;
(7) «считаем до 100»;
(8) «полейте цветочки 🌷 🌷 🌷» (и т. п.)

1Как привлечь новых подписчиков в TikTok с помощью продвижения. URL: https://support.tiktok.com/ru/using-
tiktok/growing-your-audience/use-promote-to-grow-your-tiktok-audience (дата обращения: 22.06.2024).

2Благодарим за это психолингвистическое замечание И. Д. Климовича.
3Как пишут Д. А. Крикунова и А. Ю. Трусова, «необходимость оптимизации коммуникации в TikTok обуслов-

лена в первую очередь лимитом символов в приложении, так как максимальное число символов описания видео,
так же, как и комментария, составляет 150» [3: 37]. Ещё более важной и очевидной причиной минимализации
речевых усилий при написании интернет-комментариев будет недостаточная сформированность навыков связной
и выразительной речи у пользователей TikTok’а в школьном возрасте.

4«Я упорно боролась» Как умирающая от рака певица решила позаботиться о сыне и стала мировой звездой?
URL: https://lenta.ru/articles/2024/03/15/cat-janice-tiktok/ (дата обращения: 22.06.2024).
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Рис. 1. Снимок экрана с кадром из видеоролика поль-
зователя «Аня Дрейман» в социальной сети TikTok

Fig. 1. Screenshot with a frame from a video by user «Аня
Дрейман» on the social network TikTok

Важнейшей особенностью первичных ин-
тернет-комментариев для продвижения видео-
ролика является то, что большинство из них
представляет собой реплику-стимул, требую-
щую ответа от как можно большего числа
иных зрителей видеоролика. Реплика-реак-
ция, как правило, однословная или предельно
краткая, например:
– «сколько% на телефоне?»
– «39%:(»;
– «91»;
– «53»;
– «40».

Первичный комментарий-стимул и вторич-
ные комментарии-реакции образуют ветку

интернет-комментариев для продвижения
видеоролика. К примеру, на приведённый во-
прос об уровне заряда телефона, заданный
пользователем «люблю дэда», было дано
176 ответов, причём эта ветка комментариев
не самая объёмная.

Пользователь, пишущий интернет-коммен-
тарий для продвижения видеоролика, может
не только задать какой-либо вопрос, но и
предложить другим зрителям совершить кон-
кретное действие, связанное с письмом. Так,
пользователь с именем «Rufina» написал:
«ставим точки и продвигаем!!!» Данный при-
зыв поддержали 204 пользователя, поставив
под родительским комментарием одну или
несколько точек либо иных знаков (восклица-
тельных, плюсов, запятых).

Некоторые интернет-комментарии имеют,
помимо цели продвижения видеоролика, и со-
путствующую цель – обмен мнениями по ка-
кому-либо личному вопросу, своеобразное
заочное знакомство с предпочтениями иных
пользователей. Такими являются коммента-
рии типа «что выберите? Какао или молоч-
ный коктейль?», «что выберите получать
1$ в минуту или получить 100.000$».

Отдельные интернет-комментарии пред-
ставляют собой словесные игры в письменной
форме. Например, предложение пользовате-
ля «мила #трустэй(∧.∧)»: «играем в слова,
я начинаю Смайлик» или «Mekurio.Lio»:
«Го в города? Вильнюс».

Интернет-комментарии для продвижения
видеоролика могут предполагать действие
пользователя с ограниченным множеством:
«буду пересказывать алфавит. а» («че»),
«считаем до 10000 погнали» («Тошнота»).

Ряд первичных интернет-комментариев
требуют от вторичных действия с эмодзи:
«кидаем флаг стран которые хотим посе-
тить, индивидуально каждый», «кидаем свои
любимые эмодзики». Примеры вторичных ин-
тернет-комментариев с эмодзи приведены
на рис. 2.

Наиболее простыми формами интернет-
комментария для продвижения видеороли-
ка представляются глагол продвигаю и его
формы, констатирующие высказывания ти-
па «Пишу это для продвижения ролика»
(«ya_maggie»), а также знак «+», любой
эмодзи. Комментарии в форме эмодзи и плю-
са ответа, как правило, не предполагают.
Популярность эмодзи в качестве интернет-
комментария для продвижения видеоролика
на платформе TikTok можно объяснить тем,
что пользовательский интерфейс социальной
сети предлагает их в качестве так называе-
мого быстрого ответа. Строку с эмодзи для
выбора в качестве реакции на видеоролик
можно увидеть на рис. 2, чуть выше поля
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«Добавить комментарий». К примеру, поль-
зователь «ami» в качестве ответа выбрала
эмодзи «улыбающееся лицо с сердечками»,
а пользователь «~QIQI~» – эмодзи «ухмылка».

Рис. 2. Ветка интернет-комментариев для продвижения
видеоролика с эмодзи

Fig. 2. Online comment thread to promote a video
with emoji

Заметим, что не все интернет-пользо-
ватели понимают механизмы продвижения.
Так, пользователь «Полина» поинтересова-
лась: «это так грустно(не в тему но почему
все проценты пишут к комментар?», поль-
зователь «Slavyyy⭐🎀» обратился к другим
зрителям видеоролика с вопросом: «Бригу5

почему все пищут проценти?» Недоуме-
ние пользователей может быть обусловлено

и тем, что ветка интернет-комментариев для
продвижения видеоролика, начатая вопросом
«сколько% на телефоне?», разрывается. Это
вызвано тем, что ряд пользователей, реагируя
на первичный интернет-комментарий, не вос-
пользовались функцией «ответить на кон-
кретный комментарий», а ввели интернет-
комментарий, как бы независимый от первич-
ного. Так, ответы на определённый вопрос
платформа распределила в разделе «Коммен-
тарии» в случайном порядке, и вне контекста
понять, что же значат, к примеру, записи 62%
или 35%, сложно. Это ещё одна особенность
коммуникации в глобальной сети Интернет
в жанре интернет-комментария.

Ранее указывалось, что «анализ интернет-
комментариев не представляется возможным
без учёта текста комментируемого поста»
[4: 67] (и это, безусловно, верно для боль-
шинства ситуаций комментирования), однако
контекст для анализа интернет-комментари-
ев для продвижения видеоролика практи-
чески неважен: бóльшая часть первичных
интернет-комментариев – клише, которые по-
вторяются из видеоролика к видеоролику,
не коррелируя с содержанием последних.
Подобные описанным выше интернет-коммен-
тарии для продвижения видеоролика можно
найти на странице видеоролика «у меня силь-
но заболела кошка» пользователя «татами»
(https://vm.tiktok.com/ZMrgNPF3u/). Очевидно,
для сбора средств для лечения питомца автор
видеоролика предлагает зрителям: «потыкай-
те на 4 кнопки» (имеются в виду следующие
кнопки: «Лайк», «Комментарии», «Сохранить»,
«Поделиться», размещённые на боковой па-
нели в интерфейсе социальной сети). Поль-
зователи комментируют видеозапись (точнее
перелистывающиеся фото, сопровождаемые
аудиозаписью) примерно так же, как и в ви-
деоролике «Ани Дрейман» (рис. 3).

Обратившись к типологии комментариев
Н. И. Клушиной и соавторов, интернет-ком-
ментарий для продвижения видеоролика мож-
но отнести к комментарию – эмоциональному
отклику, который «не содержит элементов
анализа, а представляет собой лишь вы-
ражение эмоции по отношению к автору,
к произведению» [5: 53]. Конечно, отли-
чие интернет-комментария для продвижения
видеоролика от «традиционного» интернет-
комментария здесь в том, что положитель-
ная эмоция по отношению к автору или
видеоролику выражается, как это ни пара-
доксально, не в содержании текста интернет-
комментария, а в самом факте наличия текста.
(В таком случае отсутствие интернет-коммен-
тария от зрителя под видеороликом – это

5Брига – сокр. от пояснительная бригада. В молодёжном социолекте означает пояснение по определённой теме.
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Рис. 3. Типичные интернет-комментарии для продвиже-
ния видеоролика

Fig. 3. Typical online comments to promote a video

нулевой знак, показывающий отрицательное
или нейтральное отношение к просмотренно-
му видеоконтенту.)
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